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1. LE LABEL COMPLET Oy ﬂ

Des collections de mode qui font reellement du bien
a la terre, aux emplois et aux clients

« Le label de La Belle Empreinte vous permet de choisir en toute
confiance et avec fierté des objets cohérents avec vos valeurs. Il
vous propose egalement une experlence de decouverte tres pos:tlve
grdce a une etiquette qui vous explique la fabrication. La
pedagogie est au cceur du projet »

Delphine, Fondatrice de La Belle Empreinte

Un label vraiment complet et donc robuste
Q : Le label analyse les engagements d’une collection pour la terre, les emplois et
les clients a chaque étape : creation, matieres, production etc. Pour cela ,
Iéquipe realise 1 audit détaille et recherche les preuves des engagements des
marques sur 40 defis écologiques et humains prioritaires du textile

Lethuette du label : a chaque obJet sa belle empreinte et sa

belle histoire
: ’etiquette explique la belle histoire de la fabrication, 'impact de I'objet et les

raisons de la labellisation



1. LE LABEL COMPLET SPRENe
La methode du label

\’0 bEUQ

A. 40 défis pour calculer 'impact en analysant les engagements de la
marque

40 defis écologiques et humains prioritaires du textile ont été identifiés au terme de plusieurs années de
recherche avec des experts du textile, une approche de type Analyse de Cycle de Vie (ACV) de TADEME.

La Belle Empreinte analyse les engagements pris sur une collection concernant ces 40 defis.

B. Un audit detaille anti green-washing

’équipe de La Belle Empreinte recherche des preuves concernant la mise en place d’engagements déclares
par les marques : c’est 'étape d’audit.

C. Un label avec 3 niveaux

Une collection labellisée a obtenu un score supérieur au minimum requis par le label. Les 3 niveaux du label
permettent de différencier plus finement les collections labellisées en mettant en valeur celles qui
apportent de I'innovation : les « collections visionnaires ».

» i »
v ve vyee

Engagé Exemplaire Visionnaire

Pour decouvrir les 40 defis detailles : RDV sur le site
www.labelleempreinte.fr/methode-label



1. LE LABEL COMPLET

Des collections de mode qui font du bien a la terre,
aux emplois et aux clients
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LA TERRE LES EMPLOIS
Nous examino‘ns Nous verifions la
Cqmmenf une piece tracabilite et la qualite
textile est ecocongue et de ces emplois (des

dans quelles conditions
environnementales sa
production se deroule.

emplois avec des
conditions de travall
dignes, pour tous et
encres localement...).

LES CLIENTS

Nous analysons dans
quelle mesure les produits
sont congus pour le client

(qualite, santé) et
contribuent a un
commerce plus humain
qui cree des liens.



2. LES COLLECTIONS LABELLISEES INSPIRANTES I
Le textile responsable, une urgence pour la terre et les hommes %}@

Le textile est 'une des industries les plus polluantes : source frequente de pollution
des eaux, il contribue aussi au rechauffement climatique. Les defis humains sont
aussi nombreux : la production lointaine et opaque nous fait perdre la visibilite et
donc le sentiment de responsabilite quant aux conditions de travail.

Les marques labellisees relevent le defi de proposer un autre modele bon
pour les emplois, la terre et méme les clients !

Une industrie textile - 60 % d’animaux 82€/mois pour le

responsable de 20% vertébrés depuis salaire minimal du
des eaux polluées 1970 dans le monde textile au Bangladesh
dans le monde versus le salaire vital

de 385€
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2. LES COLLECTIONS LABELLISEES INSPIRANTES i:@

LES CHEMISES GUSTAVE

La Belle histoire :

La chemise Gustave est réalisee en lin
biologique francais, une matiere tres
ecologique ,notamment car elle necessite
tres peu d’eau et de produits chimiques.
Cette chemise est produite a toutes les
etapes en Europe, en commencant par la
culfure du lin en France. La fabrication
européenne et le label GOTS garantissent de
bonnes conditions sociales et -
environnementales ainsi que la tragabilite.

3 ENGAGEMENTS PHARE

v ®

Fibre écologique Fabrication Réduction de la :
naturelle européenne pollution chimique

PAYS PRINCIPAUX
France, Portugal, Pologne,Belgique

IMPACT

—oob Collection visionnaire



LES 3 ENGAGEMENT PHARE
CHAUSSETTESORPHELINES ESEERE —= /7 Wiin>
Mcircia de Carvalho
Paris A~ ' 0
PAYS PRINCIPAUX
LES CHAUSSETTES RECYCLEES France et Europe

IMPACT

| a Belle histoire : »Q Collection visionnaire

Ces gammes de Chaussettes Orphelines sont

fabriquées en France a partir d’un fil unique en

son genre : un fil fait de vos chaussettes

orphelines inutilisées, associé a des matieres

recyclées ! Une gamme visionnaire avec

d’excellents engagements sociaux et

environnementaux. Quatre modeéles sont

proposés : les chaussettes-chaussons Slower,

les socquettes Summer et les chaussettes

Paris ou London. 8



PARIS + SOUTH EAST ASIA
o)

LES COUSSINS DOKMAI

La Belle histoire :

Des housses de coussins fabriquées au
Vietnam, entierement a la main, de la culture
au tissage, par une ethnie minoritaire. Le
coton utilisé ne necessite pas d’irrigation
grace au climat favorable

Artisanat Emplois solidaires Fabrication

frangaise
PAYS PRINCIPAUX

Vietnam, France, Chine

IMPACT

Collection engagée
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2. LES COLLECTIONS LABELLISEES INSPIRANTES i @

REINE DE
BOHEME

LA COLLECTION UPCYCLEE
La Belle histoire :

Reine de Boheme donne une nouvelle vie a de
beaux tissus anciens, collectés localement autour
de Vichy. Valérie transforme artisanalement les
draps ou tissus anciens en robe, blouse, tablier
Japonais, sac a vrac...

LES 3 ENGAGEMENT PHARE

& & p

Textile circulaire Artisanat Emplois francais

PAYS PRINCIPAUX

France

IMPACT

N
Gl | e ire
ool Collection exem plaire

10



3. LABELLE ETHIQUETTE, -_;4”% \i)

A chaque objet sa belle empreinte et sa belle histoire

Une etiquette personnalisee par objet labellise

Chaque objet labellise saccompagne d'une étiquette digitale et papier qui explique
la bej/e histoire de sa fabrication, son impact et les raisons de la labellisation. qust

La Belle Ethiquette.

= = =W B R
e s e | = =
Lhistoire de l'objet Son impact

11



3. LABELLE ETHIQUETTE
Rendre plus credible 'engagement de la marque
sur tous ses canaux de vente

REw
I
e I

Licone * ' sur e-shop & market place

dirigent vers

La Belle
Ethiquette
detaillée en
ligne

avant et aprés
’achat

12



3. LABELLE ETHIQUETTE,

Creer une expérience client
tres positive des emplettes

L’objet est comme placé
dans un ecrin de confiance
pour le client, fier de son

achat




5. TACCOMPAGNEMENT DES MARQUES @

Vers des collections de mode responsables

Toutes les marques sont desormais concernees par la mode responsable
qui, en plus d’étre une necessite ecologique, devient une obligation legale
(devoir de vigilance, affichage environnemental...) et correspond a une
attente forte des clients.

La Belle Empreinte aide les entreprises deja engagees a aller plus loin
dans leur demarche grace au processus de labellisation et propose un
accompagnement (bilan, module de formation, plan d’action) aux
marques qui commencent sur ce chemin ! Les themes clefs sont
I’ecoconception, la maitrise de la chaine de valeur et la communication.

La labellisation : un processus progressif et accessible a une variété de marques

: Etape 1 - bilan : identifier vos forces et risques RSE et votre niveau

: Etape 2 - audit : structurer et renforcer I'argumentaire avec des preuves
Etape 3 - labellisation : valoriser votre engagement aupres de vos clients

La labellisation fonctionne par gamme de produits et non pas par marque
3 niveaux pour le label : engage, exemplaire, visionnaire

14
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5. LACCOMPAGNEMENT DES MARQUES @
La labellisation, un temps de formation

\’0 bEUG

Les marques font evoluer leurs pratiques gréce a la labellisation

e «un processus enrichissant ?nzlp())ii aerftzarrr]lgeesglrji;n ten
et surprenant qui amene tant que créatrice a aller
\ inévitablement a remettre encore plus loin dans mes
J /f ! b en question ses présupposeés engagements

| gj%ur{;g;)ehue)(sgggﬁjer ! » Valérie Fressinet,

, _ ; .
Fondateur de Histon Project REINE DE Eorlj](jatrlce de Reine de
BOHEME oheme

Histon P roject

« Un travail exigeant et tres
enrichissant d'analyse de
notre chaine de valeur afin
de gagner en transparence
et étre plus cohérent avec
mn&eta@ notre démarche » Lucie

e e Thailhades, Co-fondatrice de

1\ Trendethics

15



5. TACCOMPAGNEMENT DES MARQUES @

Les modules de formation

Des modules de formation sont proposés en interne pour
former les equipes des marques. Parmi les themes proposes,
nous retrouvons : 'affichage environnemental, un
classement des matieres textile selon leur impact ou encore
une introduction aux principaux risques sociaux et
environnementaux du textile.

L’accompagnement peut aussi se faire sous la forme d’une
serie d’ateliers ayant pour objet la creation d’une gamme de
textile a impact positif sur la terre et les hommes.

16



5. UNE OFFRE D’ACCOMPAGNEMENT PLUS LARGE

\9

S

«Complet : tous les criteres clefs
inclus (écologie, emplois, santé ...)
e Fiable : fondé sur un audit et une
méthode rigoureuse

+Clair : une étiquette par objet
explique la labellisation et la
fabrication

O LACCOMPAGNEMENT

’ marques

eDes formations sur le textile
responsable

 Un accompagnement par étape:
de la stratégie au déploiement d’une
gamme responsable

+Des bilans : pour réperer vos points
forts et vos zones de risques

\_ /

QREW%

%

\ao bEUQ 4\

La Belle Empreinte guide les marques et les
particuliers vers des collections de mode plus
responsables

(O LASENSIBILISATION
< particuliers

eLe guides des emplettes
responsables a Paris, 36 pages
réalisées avec 30 partenaires.

e Des ateliers de team-building en
entreprise sur la consommation
responsable

eDu contenu sur le site

o /

17



6. LA BELLE EQUIPE

@
Un label co-construit 3;)

Ce label est le votre. Il est le resultat d’un processus de design-thinking
avec de nombreux benevoles, des marques et des distributeurs. Merci
beaucoup a tous.

D’anciens ingenieurs et auditeurs : Delphine Droz, Claire Boudy et Alexis
Geisler, soucieux de mettre leur experience au profit d’une terre plus
belle et plus humaine, developpent ensuite les outils imagines
collectivement.

laRuche

18



6. LA BELLE EQUIPE

L’équipe coeur

Delphine Droz, ingénieur MinesParistech 6 ans d’expérience dans
laudit, développement durable et marketing dans I'industrie et

I'associatif.

Claire Boudy rejoint I'équipe a temps partiel aprés 3 ans de
consulting et d’audit et "TEDHEC

Alexis, fin de parcours double diplome développement
durable MinesParistech et ENS

Etudiants et stagiaires
_ E POSITIVE
I I RESTRUCTURING

Comite d’action:




6. DES VALEURS REPERE POUR LE PROJET ET <&°

LES OUTILS

%

¢
Q
&

SOLIDARITE

Chaque emplette responsable crée des emplois épanouissants et embellit notre
terre

ENTHOUSIASME

Des initiatives positives présentées développent des liens plus humains et sont
l'occasion de decouvertes

RIGUEUR

Notre approche scientifique Vous garantit d'avoir vraiment un impact en vous
reposant sur nos verifications

PRAGMATISME

Des outils pratiques permettent aux marques et aux clients d'aller a l'essentiel et
d'avancer a petits pas

20



A PARIS

7. LE GUIDE DES EMPLETTES RESPONSABLES “@

Le guide des
EMPLETTES
RESPONSABLES

a Paris

VILLE DE

PARIS

Le guide de 36 pages rassemble des conseils
simples pour passer aux emplettes responsables.
170 bonnes adresses a Paris ou en ligne, des
interviews etc. |l vous éclaire sur I'alimentation,
le textile et pour la maison.

Retrouvez-le vite en téléchargement sur le site
ou en version imprimée.

Le guide a ete realise en partenariat avec la
mairie de Paris et 25 marques responsables dont

ot

1083 Q)
"oé.””ﬂ\\“
ALTERMUNDI @ Loz
tis hures ﬁCT
PANAFRICA 7

21



PPRENT

8. UNE INITIATIVE SOUTENUE 59

PAR DE NOMBREUX PARTENAIRES

e

‘ C) | CHAUSSETTES ORPHELINES (e
@ Histon' Project M_rcia de Carvalho mazuma

Paris

VILLE DE PANAFRICA
PARIS n -
* e "4(.1’
laRuche (@) M
REVOLUTION R 1[]83 A
CONFERENCES - A . °
FACTORY Al les wige  Et bien
o % ) FONDATIO . supérieure ’
GROUPESOS g Audacieuses . d’autres.

*



MERCI !

Pour toute question, contactez-nous

Delphine(@labelleempreinte.fr
0617405628
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La belle

ETHIQUETTE

Exemple papier

CREIN),
e
:&

I

N bel,

le label innovant

des objets responsables

RECOMMANDE les chemises Gustave de

Histon"Project

f— Le label selectionne les objets avec un
O EniduerTe impact positf sur la terre et les hommes
apriés un audit et une amalyse ditaillés.
Qg Of

Catte ‘Belle Ethiquette  en papier est

abel de notre site avec plus d'informa-
tions et des interviews etc.

labelleempreinte.fr/gustavehiston

disponible en version digitale dans fonglet

LA BELLE HISTOIRE

o, boutons en galalthe, il de coton bio,
étiquette en e recyclé
PAYS : France, Portugal, Pologne, Belgique

MATIERES : li

Christophe crée le projet et e design 3 PARIS.

D

Lelin biologique est cultvé st |

K
1
ﬁ transformi en FRANCE { b
—~ " 1 Ce label garantit des
Filé on POLOGNE par une i
i 3 i fibres biologiques,
8 e | boge
{ conditions sociales
Tisi it dcologiques pour
B ensecique i vl
puis blanchi au PORTUGAL. | tissage
O Confactionn au PORTUGAL.

®

Les accessoires sont choisis avec soin : boutons en
galalthe (matiére & base de dichet de ait), il de
couture en coton biologique 'Egypte et

itiquette en polyester recyclé

L fin limite les problémes fiés & Ia transpiration et les
lavages nicessaires

A Enfinduisge,pourtrouver b point de dipot des
L3 textiles le plus proche, nous vous conseillons cette
carte interactive : wwwlafibredutri flje- depose

LES ENGAGEMENTS

Cette chemise est fabriquée en Europe & toutes les étapes dés la
o en France. Les i .

ure du in b e label GOTS.
1a tragabilits garantissent de bo ditions sociales et
b Pt 4 st
écclogique qui nicessite peu d'eau et de produits chimiq
NIVEAU DU LABEL BADGES :

K e
Q Transparence

DETAILS PAR CATEGORIE

Lo fin biologique, frangais et non teint :
trés écologique, locale.
Chemise ensuite produite 3 100% en Europe.

’
Lesemplot 100 demplois européens depuis la culture jusqu's
.o Ia confection, ce qui es trés rare.
2
Los clients Tragabilita, transparence, entretien préciss.
..
Plus d' Histon sur cette ch ilée dans les

détails 3 découvrir sur labelleempreinte.fr

LELIN,
FIBRE STAR DE ’ECOLOGIE

EAU POUR PRODUIRE

- -

4 douches 70 douches
soit emviron 200 | desu sait environ 3000 | desu

PROXIMITE DES MATIERES

% &

cultivé en France. n Inde, Chine, US ou Pakistan

PESTICIDES

S0 25% des pesticides mondim sont

v pour ln culture du coton

SEREW

\’o bEUG
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